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About Us
Brandsketer is a B2B marketing agency founded in Vietnam on February 
10, 2017. It is also one of the pioneering agencies that combines Business 
Management and Marketing.

With the mindset that "Every effective marketing plan must be rooted in 
the business plan of the enterprise," we believe that to ensure strategic 
direction, one must first understand the market and competitors. 
However, this understanding must begin with R&D, an area in which not 
every agency on the market is truly strong.

From there, we determine which channels, tools, or platforms should be 
used to achieve the business goals — and that doesn't always mean 
advertising is the answer.

With the vision "For every business to endure and grow, ethical marketing 
is essential," we hope our solutions can support struggling enterprises. 
Through structured and long-term strategies, businesses will not be 
dependent on any single method yet still achieve sustainable growth

Introduce

Welcome to

Brandsketer Vietnam
Agency Marketing B2B

Mr. Hoang Le
CEO & Founder Brandsketer Vietnam, 

DoEx Social, Marketing Teacher



Structure

Alignment, consistency & balance from Strategic to Execution

CEO

Sale (Business) Planning Team Execution

Head of Sale

BD Sale

HRM & Accountant

Project Leader

Account Planer

Creative Team

Graphic 
Design

Content 
Creator

Technical Team

Digital Tech
Junior level : 

Execution

M – Level : 
Plan

C – Level : 
Strategic



Value

Co-Value
Làm việc như 1 chuyên gia, cơ 

động, nhiệt tình như những 
người trẻ mới vào nghề

Customer
Customer satisfaction 
compared to expectations

CEO/BOD
Have a clear understanding of the business's strengths 
and weaknesses, customer segmentation, competitive 

capabilities, and the ability to identify suitable talent

Vision
Để mọi doanh nghiệp trường tồn và đi lên, 
Marketing có đạo đức là yếu tố sống còn.

Mission
Trở thành quản gia về 
mặt thương hiệu cho 
mọi doanh nghiệp

Internal
When the inside is calm, harmony 
breeds wealth

SUCCESS = 
MINDSET x CAPACITY x 

PASSION.



We Care Your Profit
&

Max Your Brand



Customer Segments & Personal
Brandsketer's target customers are small and medium-

sized enterprises (SMEs) or startups with a clear business 

plan, internal stability, and a well-defined competitive 

edge in the market

Positioning

MNC : Integrated/
Holistic Agency

B2B : Strategic/
Overview Agency

B2C : Execution/
Creative Agency

Freelandcer

Low < 50m
(A few weeks)

Moderate < 1B
(1 month)

High < 5B
(1 - 6 month) 

Luxury > 5B
(1 - 2 years)

Segmentation 

Budgets

Segmentation
- Location : Vietnam, and Asia

- Budgets : From 50m/m to under 5B/Year

- Industry : Services, Education, Tech, Manufacturing…

Targeting
- Target Group : CEO, BOD of SMEs

Positioning
- From SMEs Over. Have “Open,  together, responsibility 

mindset”.



Who are Our Customer?

Customer Persona

(Vietnamese version)

NO CUSTOMER OVERVIEW TÂM LÝ & HÀNH VI NHU CẦU & MỤC TIÊU INSIGHT

1

Customer 
Persona 1 – CEO 
Khởi Nghiệp Có 
Tư Duy Mở (The 
Open-minded 
Starter)

Anh Minh – 31 tuổi – Founder 
startup thương mại, dịch vụ. Quy mô 
công ty : Dưới 20 nhân sự, doanh thu 
< 3 tỷ/năm. Ngân sách Marketing dự 
kiến từ 30 – 50 triệu/tháng (linh hoạt, 
test trước)

- Chưa có phòng Marketing
- Giai đoạn : R&, Brand, Branding

- Có tư duy mở, thích học hỏi, sẵn sàng lắng nghe 
chuyên gia.
- Tuy nhiên thiếu kiến thức nền về marketing tổng 
thể, nên thường không biết bắt đầu từ đâu.
- Dễ dao động giữa nhiều ý kiến khác nhau, bị 
“nhiễu” bởi các quảng cáo hoặc lời khuyên từ 
cộng đồng startup.
- Sợ tốn tiền mà không hiệu quả, nên thường tìm 
giải pháp từng bước.

- Cần định hướng chiến lược tổng thể trước khi 
triển khai.
- Có thể chưa có bộ nhận diện, profile, kế hoạch 
nội dung cơ bản để nhìn thấy hình hài thương 
hiệu.
- Tìm kiếm đối tác có thể giải thích rõ ràng, hướng 
dẫn cụ thể, chứ không chỉ bán dịch vụ.

Biết Marketing quan 
trọng, nhưng cần ai đó 
chỉ cho cách bắt đầu 
đúng và tránh lãng phí.

2

Customer 
Persona 2 – CEO 
Tổn Thương Vì 
Marketing (The 
Skeptical CEO)

Chị Hương – 42 tuổi – CEO công ty 
dịch vụ nhân sự.  Ngành nghề : Dịch 
vụ / Sản xuất / Giáo dục / Bán lẻ... 
Quy mô công ty 30–100 nhân sự, 
doanh thu 10–30 tỷ/năm. Ngân sách 
Marketing
50 – 150 triệu/tháng (nhưng rất cân 
nhắc)

- Đã có nhân sự/phòng Marketing
- Giai đoạn : Branding, Scaleup, 
Restructuring

- Đã từng thuê 2–5 agency, từng chạy Ads lớn 
nhưng không ra kết quả thực tế.
- Hiện tại mất niềm tin vào agency, luôn hoài nghi 
mọi đề xuất.
- Khi tiếp cận, thường yêu cầu xem case study, 
quy trình, KPI cụ thể.
- Quyết định chậm, tham khảo nhiều ý kiến từ bạn 
bè, đối tác.
- Không muốn “nghe lý thuyết” – muốn thấy dữ 
liệu, quy trình, và năng lực thật.

- Cần đánh giá lại toàn bộ hệ thống marketing.
- Muốn gắn marketing với chiến lược kinh doanh, 
không tách rời như trước.
- Mong muốn có đối tác đồng hành lâu dài, hiểu 
văn hóa doanh nghiệp.
- Cần KPI, báo cáo minh bạch, có thể kiểm soát 
được.

Từng mất tiền vì 
marketing, giờ chỉ tin 
người nào hiểu được 
bài toán kinh doanh, 
chứ không nói chuyện 
quảng cáo



Customer Value Proposition

CVP

Competitive Advantage

Differentiator

1 Capacity : Alignment, consistency, and balance. 

High level of specialization

2 Solutions : Full Solution for 5 phases : R&D - Brand 

– Branding – Scaleup - Restructuring

3 Internal : A Long term partner, effective solution 

that help save money & growth up brand.

1 Marketing Management : Overview R&D + 

Plan/Strategic form Business Plan

2 Optimize Solution : Time/Money/People for 

long time as a marketing department 

3 Customize : PDCA, Mix & Smart for any kind of 

business. 



About Us



Our overview solutions for SMEs 5 stages of business development

Solutions

This is the stage of market 
research and the 

development of a Business 
and Marketing Plan, laying 

the foundation for a 
competitive strategy.

The stage of brand shaping—
from positioning, building 

brand assets, defining 
market segments to 

establishing the value 
proposition

The growth stage, where the 
brand is expanded and 

promoted with the goal of 
reaching as many target 

audiences as possible

The market exploitation 
stage, which is the most 

revenue-driven phase. All 
activities are focused on 

conversion and driving sales

The business restructuring 
stage, where the organization 

undergoes operational changes 
to respond to new objectives 

set by the Board of Directors or 
shifts in the market landscape

R&D.              Brand Branding Scaleup Restructuring

1 2 3 4 5



IER Model

The Foundation of Your succes

Your Goal
(Effective)

Your Resource 
(Budgets, Human, 
Capacity, Time)

2. Plan Details

3. Actions/Executive

1. Strategy
(Marketing f.t Business Overview Strategic)

Activities : Ads Digital, Social, Branding, Influencer Marketing, Email Marketin
Event/Workshop/Webinar, TOFU (Top of Funnel), Ecom Shop….

Market : Volume 
Size, insight, 
behavior

SERVICES R&D BRAND BRANDING SCALE-UP RESTRUCTURING

1 Strategic & Plan Marketing Plan
Proposition & 

Positioning

2 R&D, Analytic Customer segments Customer persona

3 CIP, Profile, Brochure

4 Source
Lead to Project :  

Website/landing page/App

5 Social Care

6 Paid Advertising
Ads Impresstion/PR 

Booking
Ads Perfomance/Affiliate

7 Creative TVC

8 Consultant company

CMO Remote, 
Marketing Department

Video clip, Influencer, Social Monthly Post

Social Guideline/Digital Ads Plan

Other…

Logo, Vision, Mission, Co-Value. Profile, Brochure

From Strategic - Action Plan - Project Leader - Execution



KPIs

For marketing to be effective, you must have the right business plan

STP

CVP

Sale Channel
B2B, B2C, B2B2C…And 
Online or Offline. 
Inbound/Outbound

“What is the difference 
& Competitive 
Advantage?

“Who is our customer? 
And Where/How can 
we reach them?

1. Business Plan

Our Marketing 
Strategic/Plan

(What must we do? And 
Which Goal we want to 

attain)

Your Goal
(Effective)

Activities
(Inbound/ Outbound)

2. Marketing 3. Sale

Lead Data
(Basic : Watched Ads, 
phone, need more product)

Sale Convertion
(BNAT – Solutions)

Plan Details
(Media Plan, Content Plan, Digital Plan, 

Campaign Plan…)

Actions/Executive
(Ads Perfomance, Social, Brand Actiaviton…)

Strategy
(Marketing f.t Business Overview Strategic)



Why Us?

When you to become Our partner

Before : Don’t know where to start with Marketing? 
How to do it? What KPIs to set? Everything feels patchy 

and unstructured — wasting money and effort but 
delivering little result.

After Work with Us : Systematic, consistent, and 
effective. You’ll know exactly what to do, when to do it, 

and never have to worry about Marketing again.



Working Process

1. Request 
Intake 
(Client)

2. Resource 
Analysic

3. Solution + CE
(Direction Plan)

4. Sign 
contact

5. Plan
(Details Plan & 

Action Plan)

6. Do Execution
(Follow Plan)

From 3 to 6 months per 
plan Marketing

Analysic maket, budgets, 
capacity, long time to partner 

Present Solution & 
Direction Plan

Detail plan in 1 – 2 
weeks for 3 – 6 months

Final task form plan by 
Execution team : Creative, 
Technical, Media

Our’s Process to become a partner



Partnership Model

Your 
Request

Your Goal
(Effective)

We have many Ways & solutions to help you achieve Your goal

Our
Strategic/Plan

Our Build
Activities

Online/Offline, Marketing channel. Creative via 
content/clip. Influencer Marketing..v…v

Our
Execution

A B C

Many Options

X
3 Months
(For Trial)

6 Months – 1 Year
(For Oficial, one time 
payment, with manitenance 
starting from the 5th 
month)

Creative, Digital, 
Follow Supplier…v.v.

And Marketing is not “Ngày 1 ngày 2”



Strategic + Action Detail Plan

Strategic



Marketing Funnel



Social Plan

Content Guideline for Social Care



Year Plan

Overview Marketing Plan for year



Report
Report Business from Outbound Marketing



Creative



Campaign



Short Clip



Event

Event for social, connect, learning, training



Price List
Planner Services (*) is mandatory (Vietnamese version)

NO PHASE SERVICES ITEMS QUANT COST TOTAL TOTAL INPUT OUTPUT TIMELINE

R&D, Positioning
Phân tích & Định vị (*)

1 5.000.000 5.000.000

Phân tích thị trường/Nguồn lực/Đối thủ. Chỉ 
ra SWOT, đề xuất điều chỉnh mục tiêu cho phù 
hợp. Là nền tảng xương sống để chiến lược đi 
đúng hướng, tránh lãng phí, phát sinh.

Marketing Funnel
Customer Journey (*) 1 10.000.000 10.000.000

Marketing Master Plan
Plan for 6 months (*) 1 5.000.000 5.000.000

KPIs 
Hoạt động & Giai đoạn (*) 1 5.000.000 5.000.000

Xây KPI theo từng giai đoạn + Lộ trình triển khai. 
Có thước đo cụ thể, tránh đốt ngân sách

Social Branding
Xây dựng thương hiệu 6 3.000.000 18.000.000 18.000.000

Kế hoạch nội dung chi tiết, tối đa 12 
bài/tháng. (Post Content)

Ads Perfomance
Chạy & tối ưu quảng cáo 6 4.000.000 24.000.000 24.000.000

Ads Map, phân bổ ngân sách, target, chiến 
dịch, chỉ số… Dành cho 1 kênh ngân sách 
tối đa 100 triệu/tháng

Video Clip
Xây kênh bằng Video 6 3.000.000 18.000.000 18.000.000

Kế hoạch Video ngắn, tối đa 8 Clip/tháng. 
Đã bao gồm Format Video (Đặc tả)

Promotion/Event
Ecom/Services Monthly 6 5.000.000 30.000.000 30.000.000

Chương trình khuyến mãi chi tiết cho từng 
tháng. Tối đa 2 chương trình/tháng

…..
Hoạt động khác 1

1

Planner/Brand 
Consulting

(Tư vấn & Xây dựng 
Strategic/Plan tổng 

thể cho doanh 
nghiệp)

Strategic 
Marketing

(Chiến lược tổng 
thể cho thương 

hiệu)

25.000.000
Tính theo gói. 
Hoàn thành 

trong 1 tháng

Action Plan 
(Kế hoạch chi tiết 

cho từng hoạt 
động)

Tính theo tháng. Hoàn thành 
toàn bộ Plan trong 1,5 tháng 

mỗi hạng mục

Báo giá tùy vào khối lượng công việc được yêu cầu, thời gian & độ khó
(Market Research, 10P, Product Builder, tuyển dụng..v..v)

Hành trình khách hàng đi qua 2 dòng 
Inbound/Outbound. Hoạt động cụ thể, thời 
gian triển khai.

Tránh mù mờ, cấu trúc không rõ ràng



Price List
Planner Services (*) is mandatory (Vietnamese version)

NO PHASE SERVICES ITEMS QUANT COST TOTAL TOTAL INPUT OUTPUT TIMELINE

Training
Hướng dẫn, đào tạo Plan

3 5.000.000 15.000.000 Đào tạo chuyên môn, nâng cao năng lực 
thực thi cho nhân sự.

HRM JD
(Tuyển dụng/Phỏng vấn)

3 5.000.000 15.000.000 Phụ trách hỗ trợ công tác tuyển dụng : Lọc 
CV, UV, xây dựng JD, tiêu chí, quy trình.

Superviser
Giám sát, theo dõi, điều phối

3 5.000.000 15.000.000 Họp cùng Agency/Inhouse 1-2 lần/tuần. 
Hỗ trợ Follow theo sát Plan

Growth Strategy Framework
Chiến lược phát triển

6 10.000.000 60.000.000 R&D, Brand Audit, STP, Promotion, 
Growth Roadmap

P&L & KPI Alignment 
Tài chính & Marketing

6 5.000.000 30.000.000 CAC – LTV Analysis, ROI, tối ưu ngân sách

Brand & Asset Building
Quản lý thương hiệu

6 7.000.000 42.000.000 Brand Architecture, Brand Voice Guideline, 
Content Pillar, CEO Branding, Identity…

Support Business Plan
(Hoàn thiện/bổ sung)

6 7.000.000 42.000.000 Đi theo quy trình Business - Marketing - 
Sale giúp tối ưu hóa mô hình kinh doanh.

Tính theo quý (3 tháng)

CMO Remote 
(C - Level : Đối 

thoại chiến lược)

45.000.000

Tối thiểu từ 6 tháng - 1 năm174.000.000

2

Marketing Remote
(Giám sát, đồng 

hành, hỗ trợ 
Agency/Inhouse)

Head Account 
Remote

(M - Level : Quản 
lý thực thi)



Price List
Executions Services (*) is mandatory

NO PHASE SERVICES ITEMS QUANT COST TOTAL TOTAL INPUT NOTE TIMELINE OUTPUT/OUTCOME

Content Planning (*) 3 3.000.000 9.000.000
Xây dựng 1 lần cho 3 tháng, tối thiểu 12 
post/tháng (Chuẩn bị tối đa 2 tuần) Quý

Lộ trình nội dung 3 tháng rõ ràng, thống 
nhất với định vị thương hiệu

Post Social (Content) 
(*) 12 700.000 8.400.000

Picture/Banner (*) 12 800.000 9.600.000

Post Schedule (*) 12 0 0
Lịch đăng cố định, giúp kênh hoạt động 
đều đặn → tăng “page health score”.

Content SEO's trên 
Website 4 1.500.000 6.000.000 6.000.000

Tối đa từ 500 - 700 chữ. Kèm 2 - 3 ảnh đi 
kèm theo bài, 1 ảnh bìa đơn giản

50–150 traffic organic/bài/tháng (tùy 
ngành và từ khóa), hỗ trợ lên TOP từ 
khóa dài hạn

Seeding 12 500.000 6.000.000 6.000.000 Tối thiểu 500k/bài/kênh Đẩy thêm tương tác bằng paid ads

Media Planning (*) 3 4.000.000 12.000.000
Xây dựng 1 lần cho 3 tháng, tối thiểu 
cho ngân sách 50 triêu/tháng Quý

Ads Budgets (*) 1 50.000.000 50.000.000
Ngân sách vận hành hiệu quả từ 50 
triệu/tháng cho tối đa 2 nền tảng

Booking fee (Chi phí 
vận hành hiệu quả) (*) 20% 10.000.000 10.000.000

20% của 50 triệu ~ 10 triệu cho hạn mức 
ngân sách chi tiêu từ 50 - 70 
triệu/tháng.

Ads Creative (Content 
cho chiến dịch QC) 5 1.500.000 7.500.000

Source (hình ảnh/video/voice...) do 
khách hàng cung cấp.

Nội dung phù hợp Insight khách hàng → 
tăng CTR → tăng chuyển đổi.

Lưu ý : 
1. Nội dung vẫn cần có sự phối hợp 
duyệt/góp ý của khách hàng
2. Chỉnh tối đa 2 lần, source (Ảnh chụp, 
nguồn tài liệu) do khách hàng cung cấp
3. Hỗ trợ lên lịch đăng tối đa trên 3 nền 
tảng Facebook - Youtube - Tiktok và 1 
kênh Website của doanh nghiệp

Tháng

Tháng

27.000.000

79.500.000

1

Digital/Paid Ads
(Tăng reach, traffic, 

lead, doanh số)
2

Social Media/Care 
(Chăm sóc thương 
hiệu cho doanh 
nghiệp trên mạng xã 
hội)

Ads Perfomance
(Chạy & tối ưu 
quảng cáo tìm kiếm 
khách hàng trên 
Social)

Brand Activation
(Tạo trải nghiệm, 

kích hoạt cảm xúc, 
xây dựng gắn kết 

thương hiệu)

1. Đạt 5.000 – 20.000 lượt tiếp cận tự 
nhiên/tháng (tùy ngành), duy trì hình 
ảnh thương hiệu chuyên nghiệp, đều 
đặn.
2. Hình ảnh bài bản, nhất quán tăng khả 
năng nhận diện thương hiệu.

Tăng Reach & Brand Awareness : Đảm 
bảo 50.000 – 200.000 lượt tiếp 
cận/tháng. Lead Generation : 200 – 
500 leads/tháng. Doanh số (e-
commerce/ retail) : Doanh thu ads trực 
tiếp tăng 10–20% so với baseline trước 
chiến dịch.

(Tuỳ ngân sách & ngành hàng).

(Vietnamese version)



Price List

Executions Services (*) is mandatory

NO PHASE SERVICES ITEMS QUANT COST TOTAL TOTAL INPUT NOTE TIMELINE OUTPUT/OUTCOME

Tiktoker (Video) (*) 5

Báo chí/TV (Bài) (*) 2

Campaign Planning (*) 3 3.000.000 9.000.000
Xây dựng 1 lần cho 3 tháng, tối thiểu 8 
clip/tháng ~ 2 clip/tuần Quý

Lộ trình 3 tháng rõ ràng, nhất quán với 
định vị thương hiệu

Kịch bản chi tiết (*) 8 900.000 7.200.000

Hậu kỳ (*) 8 2.000.000 16.000.000

Quay/chụp/Địa điểm 8 0
Lưu ý : Có thể có phát sinh phi phí nếu 
Brandsketer được yêu cầu phải trực tiếp 
làm việc với đơn vị thứ 3

Brand Overview 15 1.000.000 15.000.000 15.000.000 Scope Of Work : Nghiên cứu - Thiết kế, 
(Trình bày trên slide)

Profile (Hồ sơ năng lực) 20 1.500.000 30.000.000 30.000.000 Scope Of Work : Thiết kế, Trình bày 
(Trình bày trên slide)

Brand Visual Overview 
(Hệ thống nhận diện cơ 
bản

1 30.000.000 30.000.000 30.000.000 Scope Of Work : Nghiên cứu - Thiết kế, 
(Trình bày trên slide)

Bộ
Logo (bản chính, tối giản, hạn chế). Màu 
sắc chủ đạo. Typography, Moodboard, 
key visuals) + 5 ấn phẩm văn phòng

0

Tháng

Xây dựng kênh video thương hiệu với tối 
thiểu 8 clip chất lượng/tháng, tăng dần 
theo quý. Và thư viện nội dung video để 
tái sử dụng cho Marketing

Tiếp cận đúng tệp khách hàng mục tiêu 
thông qua KOLs/Micro Influencers 
(reach trung bình 50.000 – 200.000 
người/influencer)

Vision - Mission - Brand Story - Co Value - 
Brand Personality - Tone of Voice - 
Services - Swot - Capacity…

3

Chi phí dựa trên yêu cầu về chất lượng 
Video đầu ra, địa điểm, thời gian quay 

của khách hàng

Clip ngắn 
(Dưới 2 phút dùng 
cho Tiktok, Reel, 
Short...)

Booking fee từ 20% - 40% tuỳ theo 
mức ngân sách booking. Vd : Tổng 

ngân sách 200 triệu, booking fee 
20% ~ 40 triệu.

4
Video Marketing

(Xây kênh, xây dựng 
thương hiệu)

Influencer 
Marketing

(1 phần trong Brand 
Activation, có mục 

tiêu doanh số)

Brand Identity 
Guideline
(Bộ nhận diện 
thương hiệu)

Creative
(Sáng tạo nội dung)5

Slide

1. Kịch bản tối ưu cho video ngắn, gồm : 
Text - Time - Phân cảnh…
2. Chi phí hậu kỳ sẽ còn dựa trên yêu 
cầu về hiệu ứng Video đầu ra của khách 
hàng
3. Nhận tối thiểu 8 clip/tháng

32.200.000

Chiến dịch
Chi phí còn tuỳ theo lượng Follow/Độ 
nổi tiếng và nhà đài, sẽ được báo giá chi 
tiết theo thực tế khi có yêu cầu

Booking/Collab
KOLs/Micro 
Influencers

(Vietnamese version)



Price List

Hosting/Sever Services (Vietnamese version)

NO CHẤT LƯỢNG

1 Dung lượng 2 5 7 9 11 13 15

2 Tên gói 2 GB 5 GB 7 GB 9 GB 11 GB 13 GB 15 GB

3 Loại ổ cứng

4 Băng thông

5 Địa chỉ email

6 Data base 3 6

7 Park/Addon Domain 5 7

8 SSL (Chứng chỉ bảo mật)

9 Web server

10 Control Panel

2.100.000 3.500.000 4.900.000 6.300.000 7.700.000 9.100.000 10.500.000

Cpanel/Cloud

BẢNG GIÁ THEO NĂM
(Chưa bao gồm VAT)

2

2 4

9

START-UP SMEs

SSD (Tốc độ cao)

Không giới hạn

FREE

Litespeed | IIS



Contact to Us
Brandsketer Vietnam Joint Stock Company
Address : 4th Floor, No. 39 Dong Hung Thuan 2 Street, Dong Hung Thuan Ward, (District 12 Old), Ho Chi Minh City, 

Vietnam | Phone : +84 901 19 64 19 (Zalo - Viber) | Email : info.brandsketer@gmail.com | Tax Code : 0315 570 275

Website : https://brandsketer.com/ | Facebook : https://www.facebook.com/brandsketer 

We want to

SAY THANK YOU !

mailto:info.brandsketer@gmail.com
https://brandsketer.com/
https://www.facebook.com/brandsketer

